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Metodika tvorby strategie cestovniho ruchu

Pardubicky
q kraj

Strategie je zpracovana podle doporuceného metodického postupu tvorby strategickych dokument( v turismu, pfipraveného agenturou CzechTourism
a doporuceného Ministerstvem pro mistni rozvoj.
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Cilem je pochopit vychozi stav destinace, posoudit nabidku a poptavku,
rozvojovy potencial, limity a systém fizeni .é
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Strategicka cast stanovuje vizi a misi rozvoje.
Stanovené cile jsou rozpracovany do konkrétnich opatreni.
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mise cile p pInéni rozvoje cestovniho
ruchu
Implementacni ¢ast prevadi strategii do konkrétnich projektd, aktivit
a nastavuje zpUsob vyhodnocovani.
Projekty Aktivity Odpqvlerdny Termin Zdroje
realizator L
» Akcni plan
Kontrola, monitoring Analyza rizik rozvoje cestovniho ™ Reporting plnéni
a vyhodnocovani strategie ruchu
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Struktura strategie
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Zakladni dokument
strategie

Prehled hlavnich
analytickych zavér(,
predstaveni vize, mise,
strategickych cild, prehled
opatreni a zakladnich
principl implementace
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Uplna verze

STRATEGIE ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU V ORP KRALIKY

PRO OBDOBI 2026-2033
AMALYTICKA EAST - OPLNA VERZE
Cerven 2026

Priloha - vysledky vyzkuma
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STRAT NIHO RUCHU
V ORP KRALIKY PRO OBDOBI 2026-2033
PRILOHA ANALYTICKE CASTI

Duben 2026 =l

Provadéci dokumentace

STRATEGIE ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU V ORP KRALIKY Pardubicky
PRO OBDOBI 2026-2033 3 kraj
NAVRHOVA CAST - PROVADEC] DOKUMENTACE

Cerven 2026 S

+ akcni plan
+ mapa strategie

KROKEM KREIA

Aktivity a zdroje

T

Pardubicky
kraj

g
Participace s verejnosti
» 2 workshopy

« 2 vyzkumné ankety

« 8 fizenych rozhovor

» Prfipominkové rizeni

Koordinace a schiizky se
zadavatelem a DMO

Strategické dokumenty

Datové zdroje
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Pocet luzek v hromadnych ubytovacich zarizenich

Pardubicky
q kraj

3.000
Vyvoj poctu ltizek v HUZ na Gzemi turistické oblasti (2012 - 2025)
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Analyza navstévnosti
Pocet prenocovani v hromadnych ubytovacich zarizenich

Vyvoj poctu prenocovani v HUZ na tzemi ORP Kraliky (2012 - 2025)
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Analyza navstévnosti
GSM data (2025)

Sledované udaje TO Kralicky Snéznik Pardubicky kraj

196 019

Prijezdy 11 % 1780 847
. . 298 856
24-hodinové pobyty 139% 2 302 185
. 208 177
Odjezdy 1% 1768 023
, 435419
Vyletodny 9% 5088 650
. - 543 210
Pfenocovani 1% 4 435 527
@ Turistodny @Vyletodny ~ TO Kralicky Snéznik: celkova navstévnost (2025)
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Rozdéleni a navrh cilovych skupin

SPORTOVCI V RESORTECH

Skupina zahrnuje navstévniky vyuzivajici horské
resorty v zimé i v 1été — v zimé pro sjezdové
lyzovani a snowboarding, v 1été pro cyklistiku

(trailova centra, bikeparky) a dalsi aktivity
napojené na lanovky.
Klicovym motivem je kvalita resortni
infrastruktury (sjezdovky, snowparky, traily)

a dostupnost sluzeb, za které jsou ochotni platit.
Typicky jde o pary, rodiny se starSimi détmi
a skupiny pratel, které planuji navstévu podle
aktualnich podminek a do kvalitnich resortt
se opakované vraceji.

% 2% S

NAVSTEVNICI V KRAJINE

Skupina zahrnuje navstévniky prijizdéjici
primarné za pohybem (cyklo, pési, bézky apod.)
ve volné krajiné mimo placenou resortni
infrastrukturu. Vyuzivaji zejména znacené trasy,
silnice a lesni cesty, nikoliv lanovky i jiné
placené prvky. Klicovym motivem je pfirodni
prostiedi, klid a dostupnost tras a objevovani
krajiny vlastnim tempem. Utrata se soustiedi
spiSe na zakladni sluzby (parkovani, stravovani
¢i ubytovani). Typicky jde o jednotlivce, pary
nebo rodiny, které planu;ji vylety flexibilné podle
pocasi a ¢asto kombinuji vice aktivit v Gzemi.

Pardubicky
q kraj

MICE KLIENTELA A FIREMNi POBYTY

Skupina zahrnuje firmy, organizace
a instituce realizujici konference, pracovni
setkani, skoleni nebo teambuilding. Kli¢ova
je dostupnost kvalitniho konferencniho
zazemi, technického vybaveni
a doprovodnych sluzeb.

Dilezita je moznost realizovat program
na jednom misté a doplnit pracovni cast
o zazitkové nebo sportovni aktivity.
Vyznamnou roli hraje dobra dostupnost
a profesionalni servis.

OBJEVITELE HISTORIE, PAMATEK
A TRADIC REGIONU
upina zahrnuje navstevni
historii, tradicemi a duchovnim
rozmérem regionu. Patfi sem poutni turisté
i zajemci o vojenskou historii a historické
pamatky. Preferuji klidnéjsi tempo
cestovani a hlubsi poznani mista.
Vyhledavaji autentické lokality, vyklad
a kontext historickych souvislosti. Casto
kombinuji navstévu hlavnich pamatek
s objevovanim méné znamych mist

motivovane

4
gt

NAVSTEVNICI HLAVNICH
TURISTICKYCH ATRAKTIVIT REGIONU

Skupinu tvofi zejména vyletnici
a navstévnici smérujici na kratsi pobyty
za konkrétnimi znamymi atraktivitami
nebo zazitkem. Motivaci je silny zazitkovy
prvek, sdileni zazitkd a traveni volného
casu aktivni formou.
Navstévu Casto planuji kratkodobé
a nechavaji se zlakat doporucenimi pratel,
recenzemi na socialnich sitich
Ci inspiraci z internetu.

v regionu
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Ekonomické dopady z navstévnosti ORP Kraliky
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q kraj

Iniciovana spotreba

)

Spotreba spojend
s ubytovdnim
a gastronomii

Spotreba spojend

v rdmci oblasti

3

Spotreba za sluzby a zboZi v navaznosti
na ndvstévu turistické oblasti

s dopravou a presuny 'l

Trzby v multiplikaci
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Analyza odbératelsko- \?5

dodavatelskych vztahi
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PFijmy pro verejné rozpocty
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PFijmy pro vefejné rozpocty na tizemi CR
(DPH, SPD, DPFO, DPPQ, SP, ZP, atd.)

Vice nez 80 % pFijmu je generovdno
do rozpocti na ndrodni drovni.

cca 1,6 - 1,9 mld. K¢

cca 2,8 - 3,4 mlid. K¢

cca 590 - 720 mil. K¢

Spotieba iniciovana navstévnosti obvodu
ORP Kraliky v roce 2025

Trzby v multiplikaci vyplyvajici
z navstévnosti obvodu ORP Kraliky

Prijmy pro verejné rozpocty
z navstévnosti obvodu ORP Kraliky
v roce 2025

Vv roce 2025 ;

eee Dopadnazaméstnanost - objem vykonané prace

M Celkovy objem prace vykonany v ceské ekonomice
v dusledku iniciovanych ekonomickych dopadu.

Investicni potencial - Ziskové marze

Cdst trZeb tvori ziskovou marzi ekonomickych subjektd. Ti
cast z ni spotrebuji, ale vyznamna cast je reinvestovana.

cca 900 - 1 100 FTE

cca 140 - 170 mil. K¢

Celkovy objem vykonané prace prepocteny na FTE v navaznosti
na navstévnost obvodu ORP Kraliky v roce 2025

Ziskové marze raznych ekonomickych subjekti v navaznosti
na navstévnost obvodu ORP Kraliky v roce 2025

FTE — ekvivalent pfepoctenych plnych rocnich pracovnich dvazkd

KROKEM KREIA
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Vize a mise cestovniho ruchu v ORP Kraliky

Vize ORP Kraliky 2033 v oblasti cestovniho ruchu Zakladni hodnoty a principy strategie

Kralicko je: Autenticita
+ celorocni turisticka destinace vyjimecna svou
prirodou, historii a Sifi moznosti aktivniho vyziti,

Kvalita a inovace

* region, kde kvalitni zivot mistnich obyvatel, Inkluze a dostupnost
spokojenost navstévnikd a prosperita mistnich
podnikatelii jdou ruku v ruce, Kooperace a respekt
* misto, které si navstévnici oblibili a ke kterému se radi Odolnost
vraceji.

Udrzitelnost

Mise ORP Kraliky v oblasti cestovniho ruchu s

Cestovni ruch na Kralicku rozvijime tak, ze: __ @ R ng} {1 ﬂa

« citlivé vyuzivame jedinecny prirodni, kulturni a historicky | : LS
potencial tzemi, Eiarpibts. H,?V__ P e
« rozvijime kvalitu infrastruktury a sluzeb po celém Gzemi il Q?’ oo Apan X
obvodu ORP, ‘ () Cn
e o\

 budujeme funk¢ni destinacni management,

« cilené komunikujeme nabidku destinace smérem
k navstévnikdm,

« zajiStujeme, aby z rozvoje méli prospéch predevsim
mistni obyvatelé a podnikatelé.

KROKEM 5§EIA r1 O\
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Globalni cil

NAVRH 11. 6. 2026

‘.e Pardubicky
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Globalni cil v oblasti cestovniho ruchu

Globalnim cilem Strategie je do roku 2033 rozvijet cestovni ruch na Kralicku jako koordinovany, celorocni
a ekonomicky prinosny systém, ktery udrzi vysokou atraktivitu tzemi, rovnomeérnéji rozlozi prinosy navstévnosti
v ramci celého ORP, posili destinacni management a bude dlouhodobé v souladu s kvalitou zivota mistnich
obyvatel.

Napliiovani globalniho cile bude sledovano prostiednictvim nasledujicich indikatoru:

Indikatory pro méreni globalniho cile

Vychozi hodnota

y4:[{]]

pro méreni

Pocet prenocovani v HUZ

227 570

Stejna, anebo

Stejna, anebo

Stejna, anebo

v

v celé oblasti (2025) vyssi hodnota vyssi hodnota vyssi hodnota S
Pocet prenocovani v HUZ 32 008 (14 %) Podil minimalné Podil minimalné Podil minimalné sy
mimo obec Dolni Morava (2025) 17,5 % 20 % 25 %
Mira spokojenosti navstévnikd — zdkaznicka Bude provedeno Bude provedeno | Dotaznikové
zkusSenost vychozi Setreni vystupni Setreni Setreni
Vynosy z poplatku z pobytu pro obce 5900 345 K¢ 3 o U : o B 0 U Vlastni
ORP Kraliky (2025) 6 — 7 mil. K¢ 7 -8 mil. K¢ 8 — 10 mil. K¢ evidence
Rozpocet pro vykon destinacniho 912 083 K¢ . . . I . . Vlastni
managementu na Uzemi ORP Kraliky (2025) ulBEulLC S IlELE DErAUUIUILLE evidence
Mira spokojenosti mistnich obyvatel Bude provedeno Bude provedeno | Dotaznikové
s rozvojem turismu vychozi Setreni vystupni Setreni Setreni

y T 8474 Stejna, anebo Stejna, anebo Stejna, anebo <t
PO o] ORP STy (1.1.2025) vyssi hodnota vyssi hodnota vyssi hodnota U

Primarni indikator, jehoz vyvoj strategie pfimo nebo vyznamné ovliviuje a ktery slouzi k prlibéznému rizeni a vyhodnocovani jejiho naplhovani.

Sekundarni indikator, ktery dokresluje Sirsi vyvoj Uzemi a souvislosti; strategie jej sleduje, ale jeho vyvoj neni pouze primym vysledkem Strategie.

iy
\\
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Zajistit funkcni institucionalni ramec rozvoje cestovniho ruchu v ORP Kraliky

Pardubicky
q kraj

-
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PROC?

Hlavni diivody
a potreby cile

-

5

Potieba jasnéjsiho modelu rizeni destinace
Soucasné nastaveni destinacniho managementu vyzaduje provéreni dalsSiho smérovani, zejména

ve vazbé na mozny prechod z lokalni na oblastni Groven.

&

Kapacitni a financni limity soucasného systému
Rozvoj cestovniho ruchu v Uzemi narazi na omezené personalni, odborné a finan¢ni moznosti,

které neodpovidaji rostoucim narokiim na rizeni destinace.

Xat
GA

Nutnost Sirsi koordinace v tzemi
Dalsi rozvoj Kralicka vyZaduje stabilnéjsi spolupraci obci, podnikateld, atraktivit, verejnych instituci

a partnerd pUsobicich i mimo samotné ORP.

~

/

Provérit moznosti

transformace lokalni
DMO na oblastni
a vybrat vhodny
model destinacniho
managementu na

zakladé porovnani
variant

/il og“:;KAvANV
588 PRINOS

KROKEM nR

4 N

Optimalizovat
institucionalni
nastaveni, fungovani
a pravni formu DMO
Kralicky Snéznik
s cilem zvysit jeji

efektivitu a pfinos pro

5 PRIORIT K 1. CiLI

4 N

Zajistit stabilni
a vicezdrojové
financovani DMO
a postupné navysovat
jeji rozpocet v souladu
S rozvojovymi

potrebami destinace

4 N

Posilovat spolupraci
a koordinaci aktéru
cestovniho ruchu
v Gizemi vcéetné
verejného
a soukromého

sektoru.

T ®

Zavést systematicky
sbér dat a vyuzivat je
pro informované
rozhodovani a fizeni
rozvoje cestovniho

uzemi

Srozumitelnéjsi
a stabilnéjsi systém
fizeni cestovniho ruchu

Silnéjsi kapacity pro
koordinaci, marketing
a rozvoj destinace

0O
L AN ]

Silnéjsi spolecné
rozhodovani o rozvoji
turismu

ruchu v tzemi.
\ 4

O
\\
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Strategicky cil 1

Zajistit funkcni institucionalni ramec rozvoje cestovniho ruchu v ORP Kraliky

Pardubicky
q kraj

Provérit moznosti transformace
lokalni DMO na oblastni
a vybrat vhodny model
destinacniho managementu
na zakladé porovnani variant

Priorita

1.1

Opatieni 1.1.1: Vést strukturovanou diskuzi
klicovych aktér(i o moznostech nastaveni
oblastni DMO v ORP Kraliky.

Opatieni 1.1.2: Identifikovat a definovat
sérii vhodnych modell vzniku oblastni DMO
vCetné Uzemniho vymezeni, kompetenci

a zpusobu fungovani.

Opatreni 1.1.3: Podniknout kroky

k implementaci odsouhlaseného modelu
oblastni DMO vcetné jejiho formalniho
ukotveni a ziskani certifikace.

Optimalizovat institucionalni
nastaveni, fungovani a pravni
formu DMO Kralicky Snéznik
s cilem zvysit jeji efektivitu
a prinos pro uzemi

Priorita

1.2

Opatieni 1.2.1: Provérit vhodnost
transformace DMO na pravni formu spolek

a podniknout kroky k institucionalni zméné.
Opatieni 1.2.2: Zajistit odpovidajici
personalni obsazeni organizace a systematicky
rozvijet kompetence zaméstnancu.
Opatieni 1.2.3: Nastavit a standardizovat
klicové procesy fizeni organizace a definovat
optimalni model jejiho fungovani.

Opatieni 1.2.4: Aktivné rozsirovat clenskou
zakladnu organizace a posilovat zapojeni
partnerd z vefejného i soukromého sektoru.

Zajistit stabilni a vicezdrojové
financovani DMO a postupné
navysovat jeji rozpocet
v souladu s rozvojovymi
potirebami destinace

Priorita

1.3

Opatreni 1.3.1: Zpracovat strednédoby
financni plan organizace a zajistit stabilni

a postupné rostouci rozpocet DMO.
Opatreni 1.3.2: Navysovat podil vlastnich
prijma a ¢lenskych prispévka jako stabilniho
zdroje financovani DMO.

Opatreni 1.3.3: Zajistit kapacity pro aktivni
vyhledavani dotacnich pfilezitosti

a administraci projekt( a soucasné
poskytovat ¢lenim organizace podporu pfi
vyhledavani a vyuzivani dotacnich zdroj.

Priorita

Posilovat spolupraci a koordinaci aktéra cestovniho
14 ruchu v izemi véetné verejného a soukromého sektoru

Opatieni 1.4.1: Vytvorit platformu pro pravidelné setkavani

a spolupraci aktér cestovniho ruchu z verejného i soukromého
sektoru.

Opatieni 1.4.2: Rozvijet spolupraci s relevantnimi organizacemi za
Ucelem ochrany prirodniho bohatstvi a udrzitelného rozvoje tizemi.
Opatieni 1.4.3: Posilovat spolupraci s partnery v Polsku v oblasti
rozvoje a propagace cestovniho ruchu.

Opatieni 1.4.4: Zajistit sdileni informaci a dat mezi aktéry cestovniho
ruchu s cilem zlepsit koordinaci a efektivitu spolecnych aktivit.

>

ROKEM KREI
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Zavést systematicky sbér dat a vyuzivat je pro
informované rozhodovani a fizeni rozvoje
cestovniho ruchu v izemi

Priorita

1.5

Opatieni 1.5.1: Zavést systematicky sbér a monitoring dat

o navstévnosti, chovani navstévnikl a vyvoji cestovniho ruchu v izemi.
Opatreni 1.5.2: Vyuzivat dostupna data pro informované rozhodovani,
planovani a fizeni rozvoje cestovniho ruchu.

Opatreni 1.5.3: Zvazovat pfi rozvoji datového systému napojeni

na krajské a nadregionalni iniciativy a usilovat o srovnatelnost dat

s okolnimi turistickymi oblastmi.

Opatieni 1.5.4: Pravidelné sledovat postoje mistnich obyvatel

k cestovnimu ruchu a vyhodnocovat jeho dopady na Uzemi, véetné miry

zatizeni a spokojenosti rezidentd.
O

Klicova opatreni pro tspésné naplnéni strategie
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Ramcovy harmonogram naplnovani Strategie

Tato stranka prezentuje navrhovany harmonogram uskutecnéni jednotlivych opatreni:

2032 2033+

SC 1 Zajistit funkcni institucionalni ramec rozvoje cestovniho ruchu v ORP Kralik
1.1.1 Vést strukturovanou diskuzi klicovych aktérli o moznostech nastaveni oblastni DMO v ORP Kraliky. =~ XXX
Identifikovat a definovat sérii vhodnych model{i vzniku oblastni DMO vcetné jejich Uzemniho

Priorita 1.1. , . o " XXX XXX
1.1 vymezeni, kompetenci a zpdsobu fungovani.
: Podniknout kroky k implementaci odsouhlaseného modelu oblastni DMO vcetné jejiho formalniho
113 S o XXX XXX
ukotveni a ziskani certifikace.
1.2.1 ;’rr:gr(]egt vhodnost transformace DMO na pravni formu spolek a podniknout kroky k institucionalni XXX XXX
o 2. Zays:clt OdeDVIdaJICI personalni obsazeni organizace a systematicky rozvijet kompetence XXX XXX X X X
Priorita zamestnancu.
1.2 1.2.3 1lc\lastawtt a standardizovat klicové procesy fizeni organizace a definovat optimalni model jejiho XXX XXX
ungovani.
1.2.4 Akt|vne rozsirovat Clenskou zakladnu organizace a posilovat zapojeni partnerd z verejného X X XXX XXX X
i soukromého sektoru.
1.3.1 épl)vrlaocovat stfednédoby financni plan organizace a zajistit stabilni a postupné rostouci rozpocet XXX X XXX X XXX
Pr;o;-lta 1.3.2 Navysovat podil vlastnich pfijm0 a ¢lenskych prispévki jako stabilniho zdroje financovani DMO. X X X XXX XXX
’ Zajistit kapacity pro aktivni vyhledavani dotacnich pfilezitosti a administraci projekt( a soucasné
133 v 2o . o . v s v o X X X X XXX
poskytovat ¢lenlim organizace podporu pfi vyhledavani a vyuzivani dotacnich zdroja.
Vytvofit platformu pro pravidelné setkavani a spolupraci aktérd cestovniho ruchu z verejného
1.4.1 . . XXX X X
i soukromeého sektoru.
Priorita 1.4.2 Rozvijet spolupraci s relevantnimi organizacemi za Ucelem ochrany pfirodniho bohatstvi X X X X

a udrzitelného rozvoje Uzemi.

14 1.4.3 Posilovat spolupréci s partnery v Polsku v oblasti rozvoje a propagace cestovniho ruchu. X XXX X XXX X
1.4.4 ZaJ|st|:c sId|Ien| mformaa a dat mezi aktéry cestovniho ruchu s cilem zlepsit koordinaci a efektivitu X XXX XXX XXX
spolecnych aktivit.
1.5.1 Zaveést s;l/stem,atlcky sbér a monitoring dat o navstévnosti, chovani navstévnikl a vyvoji cestovniho X X XXX XXX
ruchu v Uzemi.
Priorita 1.5.2 Vyuzivat dostupna data pro informované rozhodovani, planovani a fizeni rozvoje cestovniho ruchu. X X XXX
Zvazovat pfi rozvoji datového systému napojeni na krajské a nadregionalni iniciativy a usilovat
1.5 153 AR . X XXX X XXX X
o srovnatelnost dat s okolnimi turistickymi oblastmi.
Pravidelné sledovat postoje mistnich obyvatel k cestovnimu ruchu a vyhodnocovat jeho dopady na
154 | AR A . o o X X X X XXX
Uzemi, véetné miry zatizeni a spokojenosti rezidentu.
XXX intenzivni projektova Cinnost
ROKEM KREIA p, ) ol vy s . r14\
N == X dlouhodoba pribézna aktivita \
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NAVRH 11. 6. 2026

Pardubicky

Dale rozvijet a systematizovat destinacni marketing ORP Kraliky s cilem posilit
jeho efektivitu a dopady na rozlozeni navstévnosti a ekonomiku tzemi

T

kraj

-
©

PROC?

Hlavni diivody
a potreby cile

-

v
1

Ig:"\

Potreba citelnéjsiho marketingového sméru

Kralicko potrebuje jednotnéjsi marketingové rizeni, jasnéjsi positioning a cilenéjsi komunikaci

smérem k ceskému i polskému trhu.

Nerovnomeérné rozlozeni navstévnosti a spotreby

Navstévnost i Utrata navstévnikl se soustredi jen do Casti Uzemi a vybranych obdobi, zatimco dalsi

mista a sezény zlstavaji méné vyuzite.

Nutnost posilit vztah mezi turismem a mistni komunitou

Dalsi rozvoj cestovniho ruchu vyzaduje lepsi komunikaci jeho pfinost, zapojeni mistnich obyvatel

a zmirnovani negativnich dopadd na zivot v Uzemi.

~

/

Zajistit jednotny
a efektivné rizeny
marketing cestovniho
ruchu pod DMO se
zamérenim na Cesky

a polsky trh
- /

al

PRINOS

-

\

Formovat a rozvijet

atraktivni produkty

cestovniho ruchu ve
spolupraci s partnery

~

D

v Uzemi

/

5 PRIORIT K 2. CiLI

4 N

Podporovat rozvoj
karty navstévnika jako
nastroj podpory
rozlozeni navstévnosti
a spotieby

- /

-

programy a balicky
s cilem rozsirit

navstévnost mimo

nejvice exponované
casti destinace

\

Rozvijet akce,

~

/

Zvysovat
spolecenskou
prijatelnost
cestovniho ruchu

a komunikovat jeho
pfinosy pro mistni

obyvatele (sluzby,
zaméstnani aj.)

OCEKAVANY @

Citeln&jsi znacka
a cilenéjsi komunikace

Kralicka

24

Atraktivnéjsi nabidka
pro vice casti izemi
a obdobi roku

¢

Lepsi rozlozeni
navstévnosti, spotieby
a pfinosu v uzemi

<
Ny
b

ann?®

l

'€
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Strategicky cil 2

Dale rozvijet a systematizovat destinacni marketing ORP Kraliky s cilem posilit
jeho efektivitu a dopady na rozlozeni navstévnosti a ekonomiku tzemi

Pardubicky
QW kraj

Zajistit jednotny a efektivné
fizeny marketing cestovniho
2.1 ruchu pod DMO se zaméfenim
na cesky a polsky trh

Priorita Priorita

2.2

Formovat a rozvijet atraktivni
produkty cestovniho ruchu
ve spolupraci s partnery

Podporovat rozvoj karty
navstévnika jako nastroj
podpory rozlozeni
navstévnosti a spotireby

Priorita

2.3

v Uzemi

Opatieni 2.1.1: Posilit roli DMO jako nosné
a koordinujici marketingové entity, nastavit
pravidla jednotné komunikace a omezovat
duplicity mezi aktéry v izemi.

Opatreni 2.1.2: Definovat positioning
destinace a jeji jedinec¢nou znacku s cilem
odlisit ji od konkurencnich horskych oblasti.
Opatreni 2.1.3: Zacilit marketingové aktivity
na klicové segmenty s dirazem na Cesky

a polsky trh, rozvijet online komunikaci.
Opatreni 2.1.4: Systematicky planovat

a vyhodnocovat marketingové aktivity
destinace ve spolupraci s partnery.

a Polska.

Priorita

Rozvijet akce, programy a balicky s cilem rozsirit
navstévnost mimo nejvice exponované ¢asti destinace

2.4

Opatieni 2.4.1: Podporovat organizaci sportovnich a tematickych akci
jako nastroje prodlouzeni sezony, zapojeni navstévnikl a oziveni méné
navstévovanych lokalit ¢i obdobi.

Opatieni 2.4.2: Vyuzit potencial pevnostniho systému a rozvijet nabidku
vyhlidkovych a tematickych jizd vlakem pro tvorbu atraktivnich
zazitkovych program( a produktd poznavani tzemi.

Opatieni 2.4.3: Vytvaret turistické balicky kombinujici ubytovani, zazitky
a doprovodny program zejména v mimosezénnim obdobi.

Opatieni 2.4.4: Spolupracovat s obcemi a podnikateli na tvorbé
celorocniho kalendare akci a jeho koordinaci.

ROKEM KREIA

*,—/-///

{

Opatieni 2.2.1: Sestavit prehledné portfolio
produktl cestovniho ruchu destinace.
Opatieni 2.2.2: Pravidelné vyhodnocovat,
aktualizovat a optimalizovat portfolio
produktl vcéetné vyrazovani nefunkénich.
Opatieni 2.2.3: Podporovat vznik novych
produktd na zakladé iniciativy aktérd v Gzemi
a ,bottom-up” pfistupu.

Opatieni 2.2.4: Zaméfit se na tvorbu
produktl s presahem do sousednich region(

Opatieni 2.3.1: Dale rozvijet aktualni
systémy navstévnickych karet v izemi a dle
potieby navrhnout konsolidaci.

Opatieni 2.3.2: V pfipadé existence
celokrajského systému navstévnické karty
ovéfit moznosti jeho implementace v Uzemi.
Opatreni 2.3.3: Vytvorit modul benefit
spojenych s turismem pro mistni obyvatele.
Opatreni 2.3.4: Zvazit zapojeni ¢asti Uzemi
v Olomouckém kraji a moznosti preshrani¢ni
integrace s Polskem.

Zvysovat spolecenskou prijatelnost cestovniho ruchu
a komunikovat jeho pfinosy pro mistni obyvatele
(sluzby, zaméstnani aj.)

Priorita

2.5

Opatieni 2.5.1: ZlepSovat medialni obraz cestovniho ruchu v ORP
prostrednictvim systematické PR komunikace a aktivni prace s médii.
Opatieni 2.5.2: Pravidelné komunikovat pfinosy cestovniho ruchu
smérem k mistnim obyvatelim a posilovat jejich informovanost o jeho
dopadech na rozvoj uzemi.

Opatieni 2.5.3: Posilovat participaci mistnich obyvatel na rozhodovani
o rozvoji cestovniho ruchu a alokaci jeho pfinost v tzemi.

Opatieni 2.5.4: Zavadét nastroje ke zmirfovani negativnich dopadi
cestovniho ruchu na mistni komunitu a kvalitu Zivota v Uzemi.

O
\\
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Pardubicky

kraj

2033+

SC 2 Dale rozvijet a systematizovat dest. marketing ORP Kraliky s cilem posilit jeho efektivitu a do na rozlozeni navstévnosti a ekonomiku tzemi

Priorita
2.1

Priorita
2.2

Priorita
2.3

Priorita
2.4

Priorita
2.5

ROKEM

*,—/-///

2.1.1

2.1.2

2.1.3

2.1.4
2.2.1

2.2.2

2.2.3
2.2.4
2.3.1

2.3.2

2.3.3
2.3.4

2.4.1

24.2

24.3
2.4.4
2.5.1

2.5.2

>

KREI

\*\<

Posilit roli DMO jako nosné a koordinujici marketingové entity, nastavit pravidla jednotné

K : S L . . XXX XXX
omunikace a omezovat duplicity mezi aktéry v Uzemi.
Definovat positioning destinace a jeji jedine¢nou znacku s cilem odlisit ji od konkurencnich

, . X XXX
horskych oblasti.
Zacilit marketingové aktivity na klicové segmenty s dlrazem na cesky a polsky trh, rozvijet online X
komunikaci.
Systematicky planovat a vyhodnocovat marketingové aktivity destinace ve spolupraci s partnery. X XXX
Sestavit prehledné portfolio produktl cestovniho ruchu destinace. X XXX
Pravidelné vyhodnocovat, aktualizovat a optimalizovat portfolio produkt(l véetné vyfazovani XXX X
nefunkénich.
Podporovat vznik novych produktl na zakladé iniciativy aktérd v izemi a bottom-up pfistupu. X
Zamérit se na tvorbu produktd s presahem do sousednich regiont a Polska.
Dale rozvijet aktudlni systémy navstévnickych karet v zemi a dle potieby navrhnout konsolidaci. X XXX

V pfipadé existence celokrajského systému navstévnické karty ovéfit moznosti jeho implementace
v Uzemi.

Vytvorit modul benefitli spojenych s turismem pro mistni obyvatele. X
Zvazit zapojeni Casti uzemi v Olomouckém kraji a moznosti preshranicni integrace s Polskem.
Podporovat organizaci sportovnich a tematickych akci jako nastroje prodlouzeni sezdny, zapojeni

navstévnikd a oziveni méné navstévovanych lokalit ¢i obdobi. X X
Vyuzit potencial pevnostniho systému a rozvijet nabidku vyhlidkovych a tematickych jizd vlakem pro

tvorbu atraktivnich zazitkovych programi a produktl poznavani tzemi.

Vytvéret turistické balicky kombinujici ubytovani, zazitky a doprovodny program zejména XXX

v mimosezonnim obdobi.
Spolupracovat s obcemi a podnikateli na tvorbé celoro¢niho kalendéare akci a jeho koordinaci. X X
ZlepSovat medialni obraz cestovniho ruchu v ORP prostiednictvim systematické PR komunikace

a aktivni prace s médii. X
Pravidelné komunikovat pfinosy cestovniho ruchu smérem k mistnim obyvatelim a posilovat jejich X X
informovanost o jeho dopadech na rozvoj Uzemi.

Posilovat participaci mistnich obyvatel na rozhodovéani o rozvoji cestovniho ruchu a alokaci jeho X
pfinosd v Uzemi.

Zavadét nastroje ke zmirfiovani negativnich dopadi cestovniho ruchu na mistni komunitu a kvalitu X

zivota v Uzemi.

XXX intenzivni projektova Cinnost

XXX

XXX

XXX

XXX

XXX

X

x X<

XXX

>

XXX

XXX
XXX

X dlouhodoba pribézna aktivita

\
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Pardubicky

infrastrukturu i kvalitu nabidky sluzeb

Efektivné vyuzivat potencial cestovniho ruchu v ORP Kraliky a rozvijet

T

kraj

-
©

PROC?

a potreby cile

-

Hlavni diivody

o

H

Nevyuzity potencial casti uzemi
Turisticka nabidka je vyrazné koncentrovana do nejznaméjsich lokalit, zatimco dalsi ¢asti ORP maji
prostor pro posileni své role v cestovnim ruchu.

a bezpecném pohybu navstévnik{ v destinaci.

Potieba kvalitnéjsi infrastruktury a sluzeb
Rozvoj destinace vyzaduje lepsi doprovodnou infrastrukturu, kvalitnéjsi verejny prostor, silnéjsi
sluzby a odpovidajici personalni kapacity.

Dopravni dostupnost a propojenost uzemi
Dalsi rozvoj cestovniho ruchu zavisi také na lepsi dostupnosti Uzemi, navaznosti verejné dopravy

/

-

Podilet se na
efektivnim rozvoji
infrastruktury
v regionu za vyuziti

prostiedku

\

/il og“:;KAvAN
588 PRINOS

_?//

KROKEM

\

dostupnych financnich

AN

4 N

Rozvijet podminky
pro cestovni ruch
s cilem vyvazené
navstévnosti,
prodlouzeni pobytu
a zmirnéni dopadu na

mistni obyvatele

AN

5 PRIORIT K 3. CiLI

Rozvijet dopravni
infrastrukturu
a systémovou
propojenost verejné
dopravy

4 N

34

Rozsirovat
a zkvalitrnovat
podptrnou
infrastrukturu,
nabidku sluzeb
a personalni kapacity

AN

turismu

-

AN

Podporovat rozvoj

a nabidky sluzeb pro

~

3

infrastruktury

aktivni turismus

V4

"

Vyvazenéjsi vyuziti
potencialu celého ORP

&

Kvalitnéjsi
infrastruktura, sluzby
a verejny prostor

rFrr]
000
-~

Lepsi dostupnost
r abezpecnéjsi pohyb
navstévnik

vewvs

|

Oia)
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Strategicky cil 3

Efektivné vyuzivat potencial cestovniho ruchu v ORP Kraliky a rozvijet
infrastrukturu i kvalitu nabidky sluzeb

Pardubicky
q kraj

Podilet se na efektivhim rozvoji
infrastruktury v regionu za
3.1 vyuziti dostupnych financnich 3.2
prostiedki

Priorita Priorita

Rozvijet podminky pro cestovni
ruch s cilem vyvazené
navstévnosti, prodlouzeni
pobytu a zmirnéni dopaddt
na mistni obyvatele

Rozvijet dopravni
infrastrukturu a systémovou
propojenost verejné dopravy

Priorita

3.3

Opatieni 3.1.1: Aktivné vyhledavat a vyuzivat
krajské, narodni i mezinarodni dotacni zdroje

v oblasti cestovniho ruchu a rozvoje HSOU.
Opatieni 3.1.2: Nastavit proces zapojeni DMO
do koordinace a hodnoceni projektd v ramci
dotacnich investi¢nich zamér( v oblasti
cestovniho ruchu na krajské urovni.

Opatreni 3.1.3: Posilovat kapacity uzemi pro
pripravu a realizaci projektl v cestovnim ruchu.
Opatieni 3.1.4: Podporovat budovani
zakladni obcanské vybavenosti v ORP, ktera
bude slouzit celorocné mistnim obyvatelim

a v sezoné vhodné doplni turistickou nabidku.

Opatieni 3.2.1: Podporovat a prioritizovat
rozvoj turistické nabidky mimo Dolni Moravu
budovanim potrebné infrastruktury a sluzeb.
Opatieni 3.2.2: Diverzifikovat nabidku aktivit
mimo hlavni sezénu a koordinovat tvorbu
celoro¢niho programu v destinaci.

Opatieni 3.2.3: Integrovat vznikajici muzeum
Vytopna Dolni Lipka do systému cestovniho
ruchu vcetné zajisténi dostupnosti.

Opatieni 3.2.4: Rozvijet potencial uzemi

pro MICE turistiku, firemni pobyty a vzdalené
pracovni pobyty (workcation).

Priorita

Rozsifovat a zkvalitiiovat podpurnou infrastrukturu,
3.4 nabidku sluzeb a personalni kapacity turismu

Opatieni 3.4.1: Usilovat o vybudovani nového turistického
informacniho centra s certifikaci A.T.l.C. v Dolni Moravé.

Opatieni 3.4.2: ZlepsSovat zakladni doprovodnou infrastrukturu
slouzici rozvoji kultivovaného cestovniho ruchu.

Opatieni 3.4.3: Podnécovat zvySovani kvality verejného prostoru
prostiednictvim Uprav zelené, modernizace mobiliare.

Opatieni 3.4.4: Apelovat na priibézné zvysovani kvality ubytovacich
sluzeb a gastronomie v celém Uzemi ORP.

Opatieni 3.4.5: Posilovat personalni kapacity v cestovnim ruchu diky
spolupraci se skolami, zaméstnavateli a vefejnym sektorem

ROKEM KREIA

*,—/-///

!

Opatieni 3.3.1: Iniciovat zlepSeni dostupnosti
Uzemi vefejnou dopravou vcetné
preshrani¢nich vazeb a spojeni mimo kraj.

Opatieni 3.3.2: ZlepSovat navaznost

a koordinaci verejné dopravy v Uzemi (zejména
mezi autobusovou a zZelezni¢ni dopravou).
Opatieni 3.3.3: Podporovat rozvoj
doplnkovych forem mobility a infrastruktury
(napf. cyklodoprava, sdilena doprava).
Opatreni 3.3.4: Podporovat vystavbu
parkovist P+R a modernizaci pfijezdovych
komunikaci ve strategickych lokalitach.

Priorita

Podporovat rozvoj infrastruktury a nabidky sluzeb
3.5 pro aktivni turismus

Opatieni 3.5.1: Dale rozvijet projekty typu Bikeregion, které systematicky
zkvalitnuji sluzby v oblasti aktivniho turismu.

Opatieni 3.5.2: Podporovat vznik a udrzbu novych bézkarskych

a turistickych tras, tematicky je zamérovat a usilovat o propojeni do Polska.
Opatieni 3.5.3: Iniciovat vznik novych cyklostezek a cyklotras s dlirazem
na propojeni Kraliky—Dolni Morava, udrzovat a zkvalitiovat stavajici
infrastrukturu pro MTB cyklistiku.

Opatfeni 3.5.4: Podporovat zajisténi bezpecnosti navstévnikl v tzemi
prostrednictvim rozvoje infrastruktury, vybaveni a koordinace slozek I1ZS

a horské sluzby.
'©
\\
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potencial cestovniho ruchu v ORP Kraliky a rozvijet infrastrukturu i kvalitu nabidky sluzeb
Aktivné vthedavat a vyuzivat krajské, narodni i mezinarodni dotacni zdroje v oblasti cestovniho XXX XXX X X X
ruchu a rozvoje HSOU.
Nastavit proces zapojeni DMO do koordinace a hodnoceni projektli v rdmci dotacnich investi¢nich
zamérd v oblasti cestovniho ruchu na krajské trovni.

3.1.1

Priorita 3.1.2 XXX XXX X X

3.1 3.1.3 Posilovat kapacity Uzemi pro pfipravu a realizaci projektd v cestovnim ruchu. X X X X X
3.1.4 Podporoyat budova{nlvzakladnlvobcan§ke yybavenostl v ORP, ktera bude slouzit celoro¢né mistnim X XXX XXX XXX
obyvatellim a v sez6né vhodné doplni turistickou nabidku.
321 Podporovat a pr|orv|t|zovat rozvoj turistické nabidky mimo Dolni Moravu budovanim potrebné XXX XXX X X
Priorit infrastruktury a sluzeb.
;2 @ 3.2.2 Diverzifikovat nabidku aktivit mimo hlavni sezénu a koordinovat tvorbu celoroéniho programu X X X
. 3.2.3 Integrovat vznikajici muzeum Vytopna Dolni Lipka do systému cestovniho ruchu X XXX X
3.2.4 Rozvijet potencial zemi pro MICE turistiku, firemni pobyty a vzdalené pracovni pobyty. XXX XXX XXX
3.3.1 Inl_aovat ;Iepsenl dostupnosti Uzemi verejnou dopravou vcetné preshranicnich vazeb a spojeni XXX X X X
mimo kraj.
Zlepsovat navaznost a koordinaci verejné dopravy v Uzemi (zejména mezi autobusovou a zeleznicni
. .. 332 X X X X X
Priorita dopravou).
3.3 333 Zggfaovrac;vat rozvoj doplriikovych forem mobility a infrastruktury (napf. cyklodoprava, sdilena X X XXX XXX XXX
3.3.4 Eiiﬁtoér:k\]/at vystavbu parkovist P+R a modernizaci prijezdovych komunikaci ve strategickych XXX X XXX XXX X
3.4.1 Usilovat o vybudovani nového turistického informacniho centra s certifikaci A.T.I.C. v Dolni Moravé. XXX X X X
3.4.2 Zlepsovat zakladni doprovodnou infrastrukturu slouzici rozvoji kultivovaného cestovniho ruchu. X X XXX XXX XXX
Priorita 3.4.3 rPnoodbr;ﬁ;:?evat zvySovani kvality vefejného prostoru prostfednictvim Uprav zelené, modernizace XXX XXX XXX XXX XXX
3.4 3.4.4 Apelovat na priibézné zvysovani kvality ubytovacich sluzeb a gastronomie v celém Gzemi ORP. X X X X X
Posilovat personalni kapacity v cestovnim ruchu diky spolupréaci se skolami, zaméstnavateli
345 v, X X X X X
a verejnym sektorem.
3.5.1 Eﬂli(:nr]c;zvuet projekty typu Bikeregion, které systematicky zkvalithuji sluzby v oblasti aktivniho XXX XXX X X X
Podporovat vznik a udrzbu novych bézkarskych a turistickych tras, tematicky je zamérovat a usilovat
. .. 352 . X X X X X
Priorita o propojeni do Polska.
3.5 353 Iniciovat vznik novych cyklostezek a cyklotras s dlirazem na propojeni Kraliky—Dolni Morava, X X X X X
""" udrzovat a zkvalithovat stavajici infrastrukturu pro MTB cyklistiku.
Podporovat zajisténi bezpecnosti navstévnikd v Gzemi prostrednictvim rozvoje infrastruktury,
354 , . y . v X X X X X
vybaveni a koordinace slozek IZS a horské sluzby. l'\
KREIA . VY s [ 4
\:)O/K/E/M’/ s XXX intenzivni pIrOJektov\ia f:mn?s.t \20
X dlouhodoba pribézna aktivita



Naplnovani strategie

Akeni plan je:
. E— B\
f \ KONKRETNI
3 Obsahuje konkrétni seznam krokd,
N7 aktivit a iniciativ.
- J
e = = . B
aamts CASOVE VYMEZENY
E Ma jasné stanovené terminy zahajeni
a dokonceni.
N J
. = = B\
® URCUJE ODPOVEDNOSTI
.;. Kazda aktivita ma pfifazenou
L g™ odpoveédnou osobu. )
e = 7 B
/ JE MERITELNY
II Umoznuje pribézné sledovat napliovani
o cill a vyhodnocovat vysledky.

/

KROKEM

NAVRH 11. 6. 2026 Pardubicky
q kraj

Realizace aktivit
Planované aktivity se
uvadeéji do praxe.

Novy ak¢ni plémo e

Aktualizovany
akéni plan ! Gy 000
pro dalsi obdobi. v S E
Spole¢na prace
na napliovani Monitoring
Strategie pInéni

Prabézné se

o e sleduji postup
a plnéni

Uprava aktivit o stanovenych
Na zékladé vyhodnoceni —_—0 “— indikatord.
se upravi aktivity a priority.  —em— Vyhodnoceni

vysledkdi

Vyhodnoti se dosazené vysledky
a dopady realizovanych aktivit.

Akéni plan na prvni obdobi Strategie 2026-2028

o bude prilohou této Strategie.
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Pripominkové rizeni
Strategie rozvoje cestovniho ruchu v ORP Kraliky na obdobi 2026-2033

« Sbér pfipominek probiha pomoci formulara

* Pripominky prosim zasilejte do patku 26. 6. 2026

« Je mozné vyplnovat pres pocitac, tablet i mobilni telefon

* Predem moc dékujeme za Vase postrehy a pripominky

* Pripominky nasledné zpracujeme a poskytneme Vam informaci o jejich vyporadani

Formular pro sbér pripominek

https://www.click4survey.cz/s4/71200/275f712d

Navrh 11. 6. 2026 : - A P

STRATEGIE ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU V ORP KRALIKY Pardubicky
PRO OBDOBI 2026-2033 k)
ANALYTICKA CAST - OPLNA VERZE

[Sedat. ) PR Rk TR TR e e

STRATEGIE ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU V ORP KRALIKY ‘-e Eard“bick? ke
5 7 SN
PRO OBDOBI 2026-2033 q & |, e B
= STRATEGIE ROZVOJE CESW\{NIHO RUCHU Pardubicky
Cerven 2026 ok | EBEA V ORP KRALIKY PRO OBDOBI 2026-2033 . = kra)

£ PRILOHA ANALYTICKE CASTI
Duben 2026



https://www.click4survey.cz/s4/71200/275f712d
https://www.click4survey.cz/s4/71200/275f712d

NAVRH 11. 6. 2026 ‘e Pardubicky
q

kraj
Formular Vas provede zapsanim pripominek

Pripominky ke strategii
Pripominky ke strategii

Pripominka €. 1

Vazeni pratelé,

L L ., . . X L ., Kterého dol 1tu se Vase pripominka tyka? *
dékujeme Véam, Ze mate zajem se podilet na pripravé Strategie rozvoje cestovniho ruchu a Ze nam chcete poskytnout své
pripominky k predkladanému néavrhu. i X ; - ) , .
- o 01 - Strategie rozvoje cestovniho ruchu ORP Kraliky - zékladni dokument strategie
Pfipominky prosim vkladejte do XX. XXX XXXX. o 02 - Analytickd ¢ast - podrobna verze
Vase piipominky fadné prostudujeme a ve spolupraci se zadavatelem rozhodneme o zpisobu jejich vyporadani. o 03 - Navrhova cast - provadéci dokumentace
Dékujeme Vam také za to, Ze Vase pripominky budou jasné, konkrétni, presné formulované a podepiené relevantnimi
argumenty. Které strany navrhové éasti se pfipominka tyka? *

Tym zpracovatele studie

KREIA group

Nejprve Vas pozadame o vyplnéni identifikagnich a kontaktnich Gdaji. Popis pfipominky: *

Vypinénim a o anim dotazniku soi ite se zpracovanim vlozenych osobnich udaji ze strany zpracovatele a zadavatele

strategie pro tcely zpracovani a vyporddéni pfipominek ke strategii. Poskytnuté pfipominky (s vyjimkou poskytnutych osobnich %
(daju) bude mozZné sdilet s ostatnimi uastniky pfipominkového fizeni a pfipravy strategie. Pouzitych znaki: 0z 500

Jméno, prijmeni *

Prostor pro bliz$i zdlvodnéni pripominky:

E-mailova adresa: *
| Pouzitych znakd: 0z 1000

Prejete si zadat dal$i pfipominku? *
Ktery subjekt zastupujete? *

| QO Ano
' O ne Formular umoznuje zadani 12 pripominek,
v pfipadé potreby je mozné vyplnit vice formulara.

Dalsi strana

Pfedchozi strana Dal$i strana

Formular je zapotrebi vzdy odeslat,
k rozpracovanym pfipominkam se nelze vratit,
v pfipadé potreby je mozné vyplnit vice formulara.

Pripominky ke strategii

Velmi Vam dékujeme za &as, ktery jste vénovali pfipominkam ke Strategii rozvoje cestovniho ruchu.

KROKEM KREIA FormuldF je nyni ulozen



Dekujeme za pozornost
a Vase zapojeni do pripravy strategie.

Kontaktni osoba:

ONDREJ SPACEK
Rozvoj regiond, turismus, kultura a sport

+420 602 265 851
o.spacek@kreia.cz
www.kreia.cz

KROKEM KREIA
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